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Сведения об объеме курсовой работы: количество страниц, иллюстраций, таблиц, использованных источников, приложений.

Например. Курсовая работа оформлена на 40 страницах, содержит 8 рисунков, 9 таблиц, 40 источников, 5 приложений.

Перечень ключевых слов (от 5 до 15), которые в наибольшей степени характеризуют содержание работы и обеспечивают возможность информационного поиска. Ключевые слова приводятся в именительном падеже и оформляются прописными буквами, в строчку, через запятую.
Например. КАЧЕСТВО, УПРАВЛЕНИЕ КАЧЕСТВОМ, СТАНДАРТЫ ИСО 9000, ЗАТРАТЫ НА КАЧЕСТВО, КОНТРОЛЬ КАЧЕСТВА.
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ГЛАВА 1

ТЕОРЕТИЧЕСКИЕ ОСНОВЫ РЕКЛАМНОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ 
(два 1,5 интервала, шрифт 16 пт, каждая глава с новой страницы)

1.1 Сущность рекламы

(два 1,5 интервала, шрифт 16 пт)

Текст (1,5 интервал 14 пт)

 (два 1,5 интервала)

1.2 Виды рекламы

(два 1,5 интервала)

Образцы оформления списков (обратите внимание на знаки препинания в различных видах оформления списка)

Виды рекламы:

1. Информативная.

2. Увещевательная.

3. Напоминающая.

Виды рекламы:

· информативная;
· увещевательная;
· напоминающая.

Таблица 2.1 – Основные показатели деятельности предприятия, %

	Наименование показателя
	2009 г.
	2010 г.

	Темп роста промышленной продукции
	107,8
	107

	Темп роста экспорта продукции
	116,1
	117

	Темп роста импорта продукции
	187,4
	175

	Уровень рентабельности реализованной продукции
	12,8
	13,6


Примечание. Источник: собственная разработка на основе данных предприятия.
Таблица 2.1 – Основные показатели деятельности предприятия, %

	Наименование показателя
	2009 г.
	2010 г.

	1
	2
	3

	Окончание таблицы 2.1

	1
	2
	3

	Темп роста промышленной продукции
	107,8
	107

	Темп роста экспорта продукции
	116,1
	117

	Темп роста импорта продукции
	187,4
	175

	Уровень рентабельности реализованной продукции
	12,8
	13,6


Примечание. Источник: [1, с.5]
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Рисунок 2.1 — Жизненный цикл товара 
Примечание. Источник: [1, с.5]
ЗАКЛЮЧЕНИЕ

Основные выводы по 2 и 3 главам

На 2 страницы для курсовой работы
Список использованных источников
1. Дайнеко, А.Е. Экономика Беларуси в системе всемирной торговой организации / А.Е.Дайнеко, Г.В.Забавский, М.В.Василевская; под ред. А.Е.Дайнеко. - Минск: Ин-т аграр. экономики, 2004. - 323 с.
2. Использование креативных методов в коррекционно-развивающей работе психологов системы образования: учеб.-метод. пособие: в 3 ч. / Акад. последиплом. образования; авт.-сост. Н.А.Сакович. - Минск, 2004. - Ч.2: Сказкотерапевтические технологии. - 84 с.
3. Национальный Интернет-портал Республики Беларусь [Электронный ресурс] / Нац. центр правовой информ. Респ. Беларусь. - Минск, 2005. - Режим доступа: http://www.pravo.by. - Дата доступа: 25.01.2006.
Минимум 30-35 источников для курсовой работы
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